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化妆品的微信营销应该这样做
现在最新的微信用户数具体数字还未公布，但是据已知消息，已经冲破5亿大关。这样庞大的用户基数，衍生了一
系列的商业行为。尽管微信的负责人张小龙对微信营销行为始终不太喜欢，但是不妨碍微信营销发展地如火如荼。

  部分市民甚至专职在微信朋友圈做起生意，晒出的图片已经不仅仅反映个人的生活状态，广告图片铺天盖地而来
，很多人对广告反感，特别是对刷屏的化妆品广告，如何才能有效推出自己的产品，在朋友圈，在陌生人中形成权
威的地位呢?这是个很大的学问，下面就我们来看一下用微信去营销化妆品的诸多策略。 如果说互联网的出现给了
化妆品跨越时空的羽翼，移动互联网的则赋予化妆品E起腾飞的翅膀，更贴近用户，亲密分享。化妆品作为一个重
体验、重口碑分享的品类，碰上微信可谓“相见恨晚”!微信的随时、随身、随地，个性、分享、强关系等特点，正好
给了爱美人士“臭美”的平台;同时，由于用户的个案性，在传统条件下，一对一的指导显然要耗费极大的成本且效果
不明显，微信正好给了品牌与消费者面对面的窗口，无论是产品的解说，还是肌肤的保养都可以实现与用户精准指
导交流，树立品牌形象的同时，提高品牌忠诚度。

  YOKA、卡姿兰、美肤宝等知名化妆品牌都开了微信公众平台。DM互动中心以自然堂、欧莱雅、相宜本草等公众
平台为例，简单梳理了目前化妆品微信公共平台所使用的策略，供大家参考。 
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